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 مزوری بز مفاهیم و متغیزهای تاثیز گذار بز تمایل به خزید کالاهای غیز اصلی

  ففٚق خؼففی قاؼٜ،  ٔطىٗ ٌٕٞٛٙؽ

 

 

TMBA چکیذه :

تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ؼـ ثفاثف غفیؽ وبلاٞبی اِّی ؼـ ایفاٖ ٔٛٔٛع ثطث ثفاٍ٘یكی اوت، ثٝ ٌٛ٘ٝ ای وٝ 

ؼـ ٘تیدٝ تٛخٝ ٕٞٝ خب٘جٝ ٚ ٌٙبغت اثؼبؼ ایٗ تٕبیُ، . ثفـوی ٚ تّٛیت اوتثٝ تبقٌی لٛا٘یٙی ؼـ ایٗ ثبـٜ ؼـ ضبَ 

  .ثفای ٔؽیفاٖ ثبقاـیبثی ٚ ِبضجبٖ ٘بْ ٞبی تدبـی ٔؼتجف ضبئك إٞیت اوت

وپه . پیؽایً وبلاٞبی غیف اِّی ؾوف ٌؽٜ اوت ای اقتبـیػسٝ  ت ایٗ ٔٛٔٛع، ؼـ ایٗ ٔمبِٝ اثتؽا٘ظف ثٝ إٞی

ٔتغیفٞبی تبثیف ٌؿاـ ػٙٛاٖ ٚ تؼفیف  ٟٕٔتفیٗ٘یك پمًٚٞ ٞبی ػٕؽٜ ؼـ ایٗ قٔیٙٝ ٔٛـؼ ثطث لفاـ ٌففتٝ ٚ ؼـ ا٘تٟب 

  .ٌؽٜ ا٘ؽ

 وبلای غیف اِّی، ٔبؼی ٌفایی، ّٔفف غٛؼٕ٘بیب٘ٝ، لبٕ٘ٛ٘ٙؽی : واژگان کلیذی
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 مقدمه .1

. ٜ ٔب٘ٙؽ ؼیٍف وٍٛـ ٞبی خٟبٖ، وبلاٞبی غیف اِّی ثٝ ػٙٛاٖ ٔؼّٕی ففاٌیف ٚ ػٕؽٜ تجؽیُ ٌؽٜ اوتؼـ ایفاٖ ٘یك ة

ؼـ ایٗ قٔیٙٝ ٔی تٛاٖ ثٝ ٘ٛـ غبَ ثٝ وبلاٞبی غیفاِّی ٚ ثؽِی اٌبـٜ ؼاٌت وٝ ٔجؽاء ثىیبـی اق آٟ٘ب وٍٛـ زیٗ 

وٝ ٔی تٛاٖ ثٝ لایطٝ ٔجبـقٜ ثب لبزبق ؼـ خٟت ضُ ایٗ ٔؼُٕ، فؼبِیت ٞب ٚ لٛا٘یٗ ٔتؼؽؼی ا٘دبْ ٌؽٜ اوت . اوت

اِجتٝ خبی تبُٔ اوت وٝ اوثف ایٗ اػٕبَ . تمؽیٓ ٔدّه ٌٛـای اولأی ٌؽ 390 وبلا ٚ اـق اٌبـٜ ؼاٌت وٝ ؼـ 

ثب ایٗ ضبَ ضفوت ٞبی خؽیؽی ؼـ . ثیٍتف ٘بظف ثف ٘فف ػفٔٝ وبلا ثٛؼٜ ٚ وٕتف ثٝ ٘فف تمبٔبی وبلا پفؼاغتٝ ا٘ؽ

ٌجىٝ )ثفای ٕ٘ٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ ثٝ ٘فش ٌجٙٓ . ٍ٘بٖ ؼٞٙؽٜ تٛخٝ ثٝ ٘فف تمبٔب ٔی ثبٌؽضبَ ٌىُ ٌففتٗ اوت وٝ 

ؼـ ایٗ ٘فش وٝ ثب ٞؽف . اٌبـٜ ؼاٌت وٝ اق وٛی ٚقاـت ثبقـٌب٘ی ثٝ اخفا ؼـآٔؽٜ اوت( ثبقـوی ٚ ٘ظبـت ٔفؼٔی

ؼٚـثیٗ ؼاـ ٚ ٘فْ ٌىتفي ثبقـوی ٞب ا٘دبْ ٌؽٜ اوت، ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ٔی تٛا٘ٙؽ ثب اوتفبؼٜ اق یه ٌٌٛی ٕٞفاٜ 

ایٗ ّٔٙت ٍ٘بٖ (. shabnam.ir)افكاـ ٔفثٛ٘ٝ ثٝ ٌٙبوبیی وبلای غیف اِّی پفؼاغتٝ ٚ ٔىئِٛیٗ أف ـا ّٔٙغ وبق٘ؽ

 .ؼٞٙؽٜ آٖ اوت وٝ تٛخٝ ثٝ ٘فف تمبٔب ؼـ ضبَ ـٌؽ ثٛؼٜ ٚ ٘یبق أفٚقٜ خبٔؼٝ ٔی ثبٌؽ

ـٚ٘ؽ ٞبی خٟب٘ی ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ ـٌؽ ٍٞؽاـٌٛ٘ٝ ای ؼـ قٔیٙٝ ی تِٛیؽ تٛقیغ ٚ ّٔفف وبلاٞبی غیفاِّی ؼـ ضبَ 

ایٗ . ٔیّیبـؼ ؼلاـ ؼـ وبَ ؼـ وٙص خٟبٖ تػٕیٗ قؼ ٔی ٌٛؼ 600تدبـت وبلاٞبی غیفاِّی ثبِغ ثف . اتفبق اوت 

اِجتٝ ایٗ ـٌؽ ثیٍتف ثٝ ؼِیُ تمبٔبی ـٚق افكٖٚ . ؼـِؽی ـٚثفٚ ثٛؼٜ اوت 0000 وبَ اغیف ثب ـٌؽی  0 ٔیكاٖ ؼـ 

 .تمبٔبی ّٔفف آٖ اوت

 پیدایش  .2

ٕٞبٖ ٔٛلؼی وٝ ( 005 ، ثیبٖ ٚ ِٚٛتىٛ)ٔیلاؼی ـٌؽ غٛؼ ـا آغبق وفؼٜ اوت  70تمّت ٚ خؼّی وبقی اق ؼٞٝ ی 

ٜ ؼـ آویبی خٙٛة ٔمبؼیف قیبؼی اق پٌٛبن خیٗ غٛؼ ـا ثب ٔبـن غیفاِّی ٚ ٌِٛٛ خؼّی ن  تِٛیؽ وٙٙؽٜ پٌٛبن ِٛیك

ایٗ پٌٛبن ؼـ وفتبوف اـٚپبی غفثی تٛقیغ ٔی ٌؽ اق آٖ قٔبٖ (.  98 ٚاوف،)ٌفلی تِٛیؽ ٌؽٜ ثٛؼ٘ؽ، ٍٔبٞؽٜ وفؼ 

، 3فبٚ ٚ تی)تبوٖٙٛ وبلاٞبی غیفاِّی ـٌؽی ضیفت آٚـ ؼاٌتٝ ا٘ؽ ثٝ ٘ٛـی وٝ ٘فظ ایٗ ـٌؽ خٟت آٚـ ثٛؼٜ اوت

ٜ ٔیّیبـؼٞب ؼـ ٞف وبَ اق التّبؼٞبی وبِٓ ثفثبیٙؽ ؼِیُ ایٗ أف ٘یك خبػلاٖ ٚ ٔتمّجبٖ لبؼـ ٞىتٙؽ وبلاٖ(.  009 

 . وٙص ثبلای اغٛاوٙٙؽٌی ٍٔتفیبٖ خٟت ا٘دبْ ٍٔبـوت ؼـ ایٗ تدبـت ٘بوبِٓ اوت

التّبؼی ٚ  -غیفاِّی یه ٔىئّٝ ی اختٕبػی  وبلاٞبی اوتفبؼٜ اقفٟٓ ؼِیُ ٍٔبـوت ّٔفف وٙٙؽٜ ؼـ قٔیٙٝ ی 

ٚ  4اوتبٔپ)ي آٖ، ثف ٔٛفمیت ثىیبـی اق اوتفاتمی ٞبی تدبـی تبثیف ٌؿاـ اوت ویبوی اوت وٝ وؼی ؼـ وبٜ

ثب ٚخٛؼ غٛاوت ضمٛلی ثٝ ٔٙظٛـ وبًٞ ضدٓ تدبـت وبلای غیف اِّی، ـٞجفاٖ ثبقاـ ٚ ٘فاضبٖ (.   0 ٕٞىبـاٖ،

ٍٕٞی ایٗ ٔىئّٝ ـا تٍػیُ ؼاؼٜ ٚ وؼی ؼـ تٍىیُ ٌفٟٚٞبیی ٘ظیف ائتلاف ثیٗ إِّّی ٔؽ تمّت ثٝ ٔٙظٛـ ثٝ 

 IACC. اـی ٚ خؼّی وبقیٍبٖ ٞىتٙؽثف٘ؽٞب ٚ ٔطّٛلات غٛؼ اق وپی ثفؼٚ  (،)ٔٙظٛـ ضفبظت اق ٘فاضی ٞب

ؼـِؽی اق وُ ضدٓ تدبـت ـا، ٌبُٔ تدبـت وبلای غیفاِّی ٚ خؼّی تػٕیٗ  5-7ثفآٚـؼ  008 ؼـ وبَ ( 008 )
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تطمیمبت پیٍیٗ اٌبـٜ ؼاـ٘ؽ ؼـ ضؽٚؼ یه وْٛ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ غفیؽ وبلاٞبی (.   0 ،  ٘ٛـْ ٚ وٛ٘ٛ)قؼٜ اوت 

ؼٞٝ ی   ثؽیٟی اوت وٝ، خؼّی وبقی ٚ تمّت ثٝ ػٙٛاٖ ٔؼُٕ اوبوی . ؼٞٙؽ غیفاِّی ـا ثٝ ٘ٛـ آٌبٞب٘ٝ ا٘دبْ ٔی

 (.998 ٚ تبْ ٚ ٕٞىبـاٖ، 00 فبٚ ٚ ٕٞىبـاٖ ، : ٔب٘ٙؽ)اغیف ثفٚق وفؼٜ اوت

  تعزیف کالای غیز اصلی .3

 خؼّی وبقی ٚ یب ثؽِی وبقی وبقی ٔطَّٛ اِٛلا ٞف ٘ٛع تِٛیؽ ٚ تٛقیغ غیفلب٘ٛ٘ی وبلاٞبیی اوت وٝ ؼاـای ضمٛق

ٞٓ ؼوتی  ٚ تٕبیُ (. ٍ٘بٖ تدبـی ، ٌِٛٛٞب، ٘فش ٞب ٚ ضك ٍ٘ف) ا٘طّبـی ضفبظت ٌؽٜ ٘ظیف وپی ـایت ٞىتٙؽ

 .غیفاِّی وبلاٞبی اوتفبؼٜٚ یب  غفیؽ ّٔفف وٙٙؽٜ ٘یك ػجبـتىت اق ـٔبیت ثٝ تّٕه،

اق غٛؼ ٍ٘بٖ  ت ٌؽٜوبلاٞبی غیفاِّی ٞفٌٛ٘ٝ ـفتبـی اوت وٝ ایٗ ٌٛ٘ٝ وبلاٞب ؼـ ٕٞب٘ٙؽ وبقی ثب ٍ٘بٖ تدبـی ثت

ٚ  996 ، زبئٛؼـی ٚ ٚاًِ)ایٗ لجیُ وبلاٞب ضمٛق ّٔفش ٍ٘بٖ تدبـی اِّی ـا ٘مٓ ٔی وٙٙؽ ٚ اوت ٔی ؼٞٙؽ

  (.988a,b ، 3ٚ  ٌفٚوٕبٖ ٚ ٌبپیف995ٚ وبپففـ، 

 بزرسی پژوهش های عمده  .4

، خٕغ (ٚ آـٔبٖ ٌفایی ٘ىجی ٌفایی) زبئٛؼـی ٚ ٕٞىبـاٖ، ٔتغیف ٞبی تدفثٝ غفیؽ ِؿت ثػً، ایؽئِٛٛلی اغلالی

   0 ؼـ ٔٛـؼ فیّٓ ٚ ؼاـٚ ؼـ وبَ ـف وٙٙؽٜ ؼـ غفیؽ وبلاٞبی تمّجی ٌفایی، ویفیت اؼـان ٌؽٜ ـا ثف ٕٞؽوتی ُٔ

، ویفیت اؼـان ٌؽٜ ، تدفثٝ غفیؽ ِؿت ثػًٖ اوت وٝ ٔتغیف خٕغ ٌفاییآ٘تبیح ضبوی اق . ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ؼاؼ٘ؽ

ِٚی ٔتغیف آـٔبٖ وٙٙؽٜ ؼـ غفیؽ وبلای غیف اِّی تبثیف ٔؼٙبؼاـی ؼاـؼ ٚ ؼغؽغٝ ٞبی اغلالی ثف ٕٞؽوتی ّٔفف 

ؼـ ضبِی اوت وٝ ٔتغیف ٘ىجی ٌفایی تبثیف ٔؼٙبؼاـی ثف ٔتغیف  ٌفایی تبثیف ٔؼٙبؼاـی ثف ایؽئِٛٛلی اغلالی ٘ؽاـؼ ایٗ

 (  0 زبئٛؼـی ٚ ٕٞىبـاٖ، .)ایؽئِٛٛلی اغلالی ٘ؽاـؼ

ٔتٖٛ ٔفتجٗ ثب وبلای غیف اِّی ـا ثفـوی وفؼٜ ٚ تبثیف وپی ٚ  ،ٔفٟٛٔیؼـ یه ٔمبِٝ 007 تفٚت ٚ ٞٛزت ؼـ وبَ 

تفٚت ٚ )لفاـ ؼاؼٜ ا٘ؽ ٔٛـؼ تٛخٝ ٚ تىفیغ ثػٍیؽٖ ثٝ ٔؼففی ٔطّٛلات خؽیؽ، ؼـ تىٟیُـا وبقی وبلاٞب ثؽِی 

 . (007 ، 4ٞٛزت

ٔطَّٛ ـا ثف ٘ىجت ثٝ ؼاً٘ تبثیف ٔتغیف ٞبی تّٛیف ٘بْ تدبـی، ؼـٌیفی ٔطَّٛ، ،   0 ثیبٖ ٚ ٔبتیٟٙٛ ؼـ وبَ

 ٔطَّٛ غیف اِّی وبػت. اِّی ٔٛـؼ تطّیُ لفاـ ؼاؼٜ اوتـفتبـ غفیؽ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ؼـ ٔٛـؼ ٔطّٛلات غیف 

٘تبیح ایٗ پمًٚٞ ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ تّٛیف ٘بْ . ؼاٍ٘دٛ ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ؼاؼٜ اوت   3ـا ؼـ ثیٗ ثٛؼٜ ٚ پمًٚٞ 

ؼاً٘ ٚ . ـا ؼـ ـفتبـ غفیؽ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ؼاـؼتدبـی ؼـ ثیٗ وبیف ٔتغیفٞب ٘مً ٟٕٔی 

وٝ تّٛیف  ؼـ ٔٛـؼ ٔتغیف ٔیب٘دی ٘یك ؼـیبفتٙؽ. ؼـٌیفی ٔطَّٛ تبثیفی ثف تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ٘ؽاٌت

ی تبثیفی ثف تٕبیُ ثؽیٗ ٔؼٙب وٝ ؼـٌیفی ٚ ؼاً٘ ٔطَّٛ اق ٘فیك تّٛیف ٘بْ تدبـ. ٘بْ تدبـی ٔتغیف ٔیب٘دی ٘یىت

 .ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ٘ؽاـ٘ؽ
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 تّٕیٕبتٚ ٔطؽٚؼیت لیٕت، ویفیت ٔٛویمی، تٛا٘بیی وپی وبقی ثؽٖٚ  ٔتغیفٞبی (  0 )وفویىی ٚ ٍٔٙٛ

ٔٛویمی غیف اِّی ؼـ ّٔفف وٙٙؽٜ ؼـ ٔٛـؼ ؼاّ٘ٛؼ ٔٛویمی ٞبی ؼیدیتبَ اق ٘فیك ٔٙبثغ غیف ـوٕی ؼـ اٍّ٘یه 

 . ی لفاـ ؼاؼ٘ؽاٍّ٘یه ـا ٔٛـؼ ثفـن

٘تبیح پمًٚٞ ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ ٚیمٌی ٞبی ٌػّیتی ٔب٘ٙؽ وٗ ٚ خٙه، تطّیلات ٚ ؼـآٔؽ، ثٝ ا٘تػبة وب٘بَ ٞبی 

ٚیمٌی ٞبی ٔطَّٛ، أٙیت ٔٙجغ، تٙٛع ٔٛویمی ٞبی ٔٛخٛؼ، ضك تىثیف، ویفیت ٚ . ؼاّ٘ٛؼ ٔٛویمی ٔفتجٗ ٞىتٙؽ

 . ٔٙبثغ لب٘ٛ٘ی تبثیف ٟٕٔی ثف تؼییٗ ایٗ ا٘تػبة ؼاـؼ

ٌػّیتی ٚ اضتفاْ لبٖ٘ٛ ٚ ٞٙدبـٞبی اغلالی،  وبٔفٚاییٔتغیفٞبی لیٕت، ـیىه، ( 007 )ٚ ٕٞىبـاٖ  ؼی ٔبتیٛن 

. ّٔفف وٙٙؽٜ ثفقیّی ؼـ ٔٛـؼ ٍ٘في ثٝ وبلای غیف اِّی ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ؼاؼ٘ؽ 400تدفثٝ غفیؽ پیٍیٗ ـا ؼـ 

وبلای غیف اِّی ثٝ ٍ٘في آٟ٘ب اق وبلای غیف  ٘تبیح ایٗ تطمیك ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ تٕبیُ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ثٝ غفیؽ

ٞٙدبـٞبی ؾٞٙی، اضتفاْ ثٝ )ٔتغیف ـیىه اؼـان ٌؽٜ تبثیف ثیٍتفی ثٝ ٘ىجت ثٝ وبیف ٔتغیف ٞب . اِّی ثىتٍی ؼاـؼ

ثٝ ػلاٜٚ تدفثٝ غفیؽ . ٘مٍی ٔیب٘دی ؼـ ایٗ تٕبیُ ؼاـؼ ،ٍ٘في. ؼاـؼ( لبٖ٘ٛ، وبٔفٚایی ٌػّیتی، ویفیت ٚ لیٕت

ثب ّٔفف وبلای غیف اِّی اثف ٔىتمیٕی ثف ٍ٘في ٞبی ـفتبـی ٘ؽاـؼ أب اثفی غیف ٔىتمیٓ اق ٘فیك  وبلای پیٍیٗ

 .ٍ٘في ثف آٖ ؼاـؼ

وبـثفؼ ا٘تػبة ٞبی ؼاـٚیی ثفای ضُ ا٘طفاف    0 ٚاً٘ ٚ ٞٛاً٘ ؼـ یه ٔمبِٝ ٔفٟٛٔی ؼـ ثبقاـٞبی ؼاـٚیی ؼـ وبَ 

 (.  0 ٚاً٘ ٚ ٞٛاً٘،) . ؼـ ثبقاـ اؼغبٔی ؼاـٚٞبی غیف اِّی ا٘دبْ ؼاؼٜ ا٘ؽ

ٔتغیفٞبی ـیىه اؼـان ٌؽٜ، تبثیفات اختٕبػی، ػٛأُ ٌػّیتی، اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ،   00 ؼـ وبَ   ٕٞىبـاٖ ٚ آً٘

ّٔبضجٝ   6 3وبٔفٚایی ٌػّیتی، اٍِٛی ٞٙدبـی ٚ اضتفاْ ثٝ غٛؼ ؼـ ٔٛـؼ ِٛش ٞبی فٍفؼٜ ٔٛویمی اق ٘فیك 

ٖ ٔی ؼٞٙؽ ٔتغیف ٞبی خٕؼیت ٘تبیح ٍ٘ب. ٌفبٞی ؼـ ٔٛـؼ تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای غیف اِّی ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ؼاؼ٘ؽ

ٌفٜٚ ٞبی ثب ؼـآٔؽ پبئیٗ تٕبیُ ثیٍتفی ثٝ اوتفبؼٜ اق ایٗ لجیُ وبلاٞب اق . ٌٙبغتی، تبثیف ٟٕٔی ثف ٍ٘في ؼاٌتٝ ا٘ؽ

اضتفاْ ثٝ غٛؼ ثیٍتف، ٞٙدبـٞبی ؾٞٙی ٚ اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ وٕتف، تبثیف ثیٍتفی ثف ٍ٘في ٘ىجت . غٛؼ ٍ٘بٖ ؼاؼٜ ا٘ؽ

 .یدٝ تٕبیُ ثٝ ا٘دبْ آٖ ؼاـؼثٝ ایٗ ػُٕ ٚ ؼـ ٘ت

ّٔبضجٝ ی ػٕیك ثب ق٘بٖ ٔطّٛلات غیف اِّی ٔؽ ثفـوی ٕ٘ٛؼٜ ٚ ـاثٙٝ ی ثیٗ  37٘ی ( 0 0 )  3پفق ٚ ٕٞىبـاٖ

 . ّٔفف وبلاٞبی غیفاِّی ِٛوه ـا ٌفش ؼاؼٜ ٚ یه وبغتبـ ثفای آٖ ٔؼففی ٕ٘ٛؼٜ ا٘ؽ

ٞؽف ایٗ پمًٚٞ ثفـوی اثف ػٛأُ . وی ٕ٘ٛؼ٘ؽتٕبیُ غفیؽ وبلای غیف اِّی ـا ثفـ 009 فبٚ ٚ ؼیىه ؼـ وبَ 

  0 ٕ٘ٛ٘ٝ ایٗ پمًٚٞ  .ثٛؼِٛوه ػٕف ٔفیؽ ثف تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای غیف اِّی ٚ  ،ٌػّیتی، ػّٕىفؼ ٔطَّٛ

ػٕف ٔفیؽ ثف٘ؽ ِٛوه . اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ تٟٙب ػبُٔ ٟٔٓ ثف ٍ٘في ثٝ وبلای غیف اِّی اوت. ؼاٍ٘دٛ ؼـ اوتفاِیب ثٛؼ

فبوتٛـٞبی ٍ٘فٌی ٚ ٌػّیتی اثفی ثف تٕبیُ ثٝ غفیؽ . ثف تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای غیف اِّی ؼاـؼ غیفاِّی اثف ٟٕٔی

ٔبؼی  ،ٔتغیفٞبی ّٔفف غٛؼٕ٘بیب٘ٝ 995 ٕٞیٗ پمًٚٞ ٌفاٖ ؼـ وبَ  .وبلای ِٛوه غیف اِّی ٘ؽاٌتٝ اوت

                                                           
1
 de Matos,C.A 
 
 Ang and et al 
 
 Perez and et al 
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ایٗ . وبلای غیف اِّی ؼاـؼ، اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ، ػّٕىفؼ ٔطَّٛ ٚ ػٕف ٔفیؽ ثف ٍ٘في ّٔفف وٙٙؽٜ ثف غفیؽ ٌفایی

 .ؼاٍ٘دٛ ثٛؼ 6 5ٕ٘ٛ٘ٝ ایٗ تطمیك ٘یك . وتبة، ـایب٘ٝ، ویف ؼوتی ٚ ویف پِٛی زفٔی اوت: وبلاٞبی ٌبُٔ

 

 

 وبَ ؼاؼٜ ٞب ٔطَّٛ ٔتغیف ٚاثىتٝ ٔتغیف ٔىتمُ ٘بْ

تدفثٝ غفیؽ ِؿت ثػً، ایؽئِٛٛلی  ٕٞىبـاٖزبئٛؼـی ٚ 

، (٘ىجی ٌفایی ٚ آـٔبٖ ٌفایی) اغلالی

 خٕغ ٌفایی، ویفیت اؼـان ٌؽٜ

ٕٞؽوتی ّٔفف 

وٙٙؽٜ ثب  غفیؽ 

 ٔطّٛلات غیف اِّی

   0  ؼاٍ٘دٛ 54  فیّٓ ٚ ؼاـٚ

تّٛیف ٘بْ تدبـی، ؼـٌیفی ٔطَّٛ،  اتیٟٙٛثیبٖ ٚ ْ

 ؼاً٘ ٔطَّٛ

ـفتبـ غفیؽ ّٔفف 

ٔٛـؼ  وٙٙؽٌبٖ ؼـ

 ٔطّٛلات غیف اِّی

   0  ؼاٍ٘دٛ   3 وبػت

لیٕت، ویفیت ٔٛویمی، تٛا٘بیی وپی  وفویىی ٚ ٍٔٙٛ

 وبقی ثؽٖٚ ٔطؽٚؼیت

تّٕیٕبت ّٔفف 

وٙٙؽٜ ؼـ ٔٛـؼ 

ؼاّ٘ٛؼ ٔٛویمی ٞبی 

ؼیدیتبَ اق ٘فیك 

ٔٙبثغ غیف ـوٕی ؼـ 

 اٍّ٘یه

ٔٛویمی غیف 

اِّی ؼـ 

 اٍّ٘یه

   0  ثفـوی آٖ لایٗ

وبـثفؼ ا٘تػبة ٞبی ؼاـٚیی ثفای ضُ ا٘طفاف ؼـ ثبقاـٞبی اؼغبٔی  ٚاً٘ ٚ ٞٛاً٘

 ؼاـٚٞبی غیف اِّی

   0  ٔمبِٝ ٔفٟٛٔی ثبقاـٞبی ؼاـٚیی

ؼـآٔؽ ٚاِؽیٗ، ضىبویت، خٙه، وٙص  ٘ٛـْ ٚ وٛ٘ٛ

 تطّیلات

غفیؽ وبلاٞبی غیف 

 اِّی

ویف ؼوتی، 

ٔٛویمی، 

 پٌٛبن، خٛاٞف

 0 0  ؼاٍ٘دٛ 7 5

ـاثٙٝ ثیٗ ّٔفف وبلاٞبی غیف اِّی ِٛوه ٚ ٔؼففی یه تٛقیغ  پفق ٚ ٕٞىبـاٖ

 وبغتبـ

ٔطّٛلات ٔؽ 

 غیف اِّی

ّٔبضجٝ  37

 ػٕیك ثب ق٘بٖ

 0 0 

ؼی ٔبتٛن ٚ 

 ٕٞىبـاٖ

لیٕت، ـیىه، وبٔیبثی ٌػّیتی، اضتفاْ 

ثٝ لبٖ٘ٛ، ٞٙدبـٞبی اغلالی، تدفثٝ غفیؽ 

 پیٍیٗ

ٍ٘في ّٔفف 

وٙٙؽٌبٖ ثٝ وبلای 

 غیف اِّی

ّٔفف  400 ------

 وٙٙؽٜ ؼـ ثفقیُ

 007 

ثفـوی ٔتٖٛ ٔفتجٗ ثب وبلای غیف اِّی ٚ تبثیف وپی وبقی ٚ ثؽِی  تفٚت ٚ ٞٛزت

وبقی وبلاٞب ؼـ تىٟیُ  ٚ تىفیغ ثػٍیؽٖ  ثٝ ٔؼففی ٔطّٛلات 

 خؽیؽ

 007  ٔمبِٝ ٔفٟٛٔی ---------

ـیىه اؼـان ٌؽٜ، تبثیفات اختٕبػی،  آً٘ ٚ ٕٞىبـاٖ

لبٖ٘ٛ، فبوتٛـٞبی ٌػّیتی، اضتفاْ ثٝ 

وبٔیبثی ٌػّیتی،اٍِٛی ٞٙدبـی، اـقي 

 ثٝ غٛؼ

پبوع ّٔفف 

وٙٙؽٌبٖ ثٝ وبلای 

 غیف اِّی

ِٛش فٍفؼٜ 

 ٔٛویمی

ّٔبضجٝ   6 3

 ٌفبٞی

 00  

ّٔفف ٚٔؼیتی،ٔبؼی ٌفایی، اضتفاْ ثٝ  ٚ ؼیىه فبٚ

 لبٖ٘ٛ،ػّٕىفؼ ٔطَّٛ، ػٕف ٔفیؽ

ٍ٘في غفیؽ ّٔفف 

وٙٙؽٜ ثٝ غفیؽ 

 وبلاٞی غیف اِّی

وبٔپیٛتف، وتبة، 

ویف ؼوتی ٚ 

 پِٛی زفٔی

 995  ؼاٍ٘دٛ 6 5

ٔب٘ٙؽ )ؼـٌیفی ٔطّٛلات،ػٛأُ ثیفٚ٘ی  ٞؽایت، اٌیّیٛ

 (لیٕت،غفؼٜ ففٌٚی، ٘بْ تدبـی ٌفوت

تٕبیُ ثٝ غفیؽ 

 وبلاٞبی غیف اِّی

  60 ؼاٍ٘دٛ ------

 

 ثفـوی پمًٚٞ ٞبی ػٕؽٜ ؼـ قٔیٙٝ تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای غیف اِّی:  خؽَٚ ٌٕبـٜ 
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 تعزیف متغیزهای عمده موثز بز تمایل به خزید کالاهای غیز اصلی .5

 نگرش اخلاقی  .5.1

خبٔغ ثٛؼٜ ٚ ثٝ ٘ٛـ غلاِٝ ٌبُٔ اِِٛی ٔی ٌٛ٘ؽ وٝ ٞؽایتٍف ـفتبـٞب ٚ وًٙ ٞب ؼـ یه  ،اٚأف ٚ ففأیٗ اغلالی

ٔجبضث اغلالی، وبـثفؼ ا٘ؽـقٞبی اغلالی ثفای ٍٔىلات ّٕٔٛن ٚ ػیٙی ٔی (.  99 ٚیٙك ٚ ٘بپیف، )ففًٞٙ ٔی ٌٛ٘ؽ

 . ( 98 ،  ٔٛـفی ٚ لاق٘یبن)ثبٌٙؽ ٚ ٌبُٔ ففایٙؽٞبی ٌٙبغتی، ػملایی ٚ تطّیّی ٔی ٌٛ٘ؽ

غبیت ٔٙؽا٘ٝ ٚ : ؼوتٝ ثٙؽی ػٕؽٜ پیفأٖٛ ایٗ ٔىئّٝ ا٘دبْ ؼاؼٜ ا٘ؽ  فیّىٛفبٖ اغلالی ؼـ ٔتٖٛ ثبقـٌب٘ی ٚ تدبـی 

ثٝ ایؽٜ اِیىٓ ( 977 ) غیف غبیتٕٙؽا٘ٝ وٝ ایٗ ؼوتٝ ثٙؽی ٌجبٞت قیبؼی ثٝ تمىیٓ ثٙؽی ٔفٟٛٔی ٌّٙىف ٚ فٛـویت

غبیتٕٙؽا٘ٝ ثٝ فؼبِیتٟبی ثٝ غَّٛ ففؼی تٛخٝ ؼاـؼ وٝ اق ٘فیك ؼـوتی یب ٘بؼـوتی ؾاتی غیف . ٚ ٘ىجی ٌفایی ؼاـؼ

آ٘تِٛٛلیىبَ پیفٚی ٔی  ؼاففاؼ ایؽٜ آَ ٌفا وٝ اق ٔجب٘ی . ـفتبـ ؼـ ٔٙبثمت ثب ثفغی اٍ٘بـٜ ٞبی ٔىتؼؽ ا٘دبْ ٔی ٌٛؼ

ایٙبٖ . ٞبی غٛة ٚ ٘یه ٞؽایت ٔی وٙؽوٙٙؽ اػتمبؼ ؼاـ٘ؽ وٝ ـفتبـٞبی ؼـوت اغلالی، ا٘ىبٖ ـا ثٝ ٘تبیح ٚ پیبٔؽ

اـقي ٚ اضتفاْ لبئُ ثٛؼٜ ٚ ؼاـای ضه تؼّك ٚ غٛؼ اضتفأی ثٛؼٜ ٚ ػمبیؽ  ،ٕٞسٙیٗ ثفای ـٚاثٗ ِٕیٕب٘ٝ ثب ؼیٍفاٖ

٘مً ایؽئِٛٛلی اغلالی وٝ ـفتبـ ّٔفف وٙٙؽٜ ـا ؼـ (. 993 ، 3ویٍٙبپبؼی ٚ ٚیتُ)اغلالی ٔطىٕی ـا ٘یك لجَٛ ؼاـ٘ؽ

اوتفبؼٜ اق وبلای غیفاِّی ٌىُ ٔی ؼٞؽ، ٔی تٛا٘ؽ ثٝ ػٙٛاٖ ٔتغیفی ثٝ ٔٙظٛـ پیً ثیٙی ٞٓ  لجبَ غفیؽاـی ٚ

 . ؼوتی ٚ تٕبیُ ّٔفف وٙٙؽٜ اوتفبؼٜ ٌٛؼ

 مادی گرایی  .5.2

ٔبؼی ٌفایی ؼـ پمًٚٞ ٞبی ففاٚا٘ی پیفأٖٛ ـفتبـ ّٔفف وٙٙؽٜ ٔٛـؼ اوتفبؼٜ لفاـ ٌففتٝ اوت وٝ ایٗ ٍ٘بٖ اق 

اـتجبٖ ٔیبٖ ٔبؼی ٌفایی ٚ ثبقاـیبثی ؼـ ٔتٖٛ ػّٕی . ؼـوت ـفتبـ ّٔفف وٙٙؽٜ ؼاـؼ إٞیت ایٗ ٔٛٔٛع ؼـ فٟٓ

ٚی ثفای اِٚیٗ ثبـ آٖ ـا وٙدً پؿیف . ٔٛـؼ پمًٚٞ خبٔؼی لفاـ ٌففت( 985 )ایٗ ٔتغیف تٛوٗ ثّه. ٍٟٔٛؼ اوت

ثب . ثٝ ؾٞٗ ٔتجبؼـ ٔی ٌٛؼٔبؼی ٌفایی ٘یك  ٔفٟٛٔی ٘بٔٙبوت ٔفْٟٛ ثبقاـیبثی، ؼـ ـاثٙٝ ثب ٔفْٟٛ ثٝ ٔب٘ٙؽ . وبغت

ٔبؼی ٌفایی ثٝ ػٙٛاٖ یىی اق ٔتغیف ٞبی ٟٔٓ ؼـ پمًٚٞ ٞب ؼـ ٘ظف  ،ایٗ ضبَ ؼـ ٔتٖٛ ػّْٛ اختٕبػی ٚ ثبقاـیبثی

ٔبیىٗ، ) ٌففتٝ ٌؽٜ اوت وٝ ٔی تٛاٖ ثب اوتفبؼٜ اق آٖ، ؼـن ثٟتفی ٘ىجت ثٝ ـفتبـٞبی ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ؼاٌت

ؼا٘ىتٝ ٌؽٜ آقٔٙؽی ٚ غیف ثػٍٙؽٌی ـا ؼـ ـاثٙٝ ثب تّٕه ٌفایی ٌفایی ٔبؼی ، (985 )ؼـ پمًٚٞ ثّه(.   99 

ثٝ ػٙٛاٖ اـقٌی وٝ إٞیتی اوبوی ثٝ تّٕه ٌفایی ؼـ  ـأبؼی ٌفایی (  97 )ٚ ٚاـؼ ٚ ٚاوٕٗ( 994 )ـیسیٗ. اوت

ـا ٔی  ٔبؼی ٌفایی. ق٘ؽٌی ٌػّی اففاؼ ثفای ـویؽٖ ثٝ غٍٙٛؼی ففؼی ٚ ـٚیٝ اختٕبػی ؼاـؼ، ٌفش ؼاؼٜ ٌؽٜ اوت

تٛاٖ ثٝ اٌىبَ ٔتفبٚتی ثفای تلاي ؼـ خٟت اـٔبی أیبَ ٚ آـقٚٞب ٚ غٛاوتٝ ٞبی ٔبؼی تؼفیف وفؼ ٚ ٘یك ٔدٕٛػٝ 

ؼـ  ( 99 ، 4ـیسیٙك ٚ ؼاٚوٖٛ)زیكی ٔتٕفوك ٌؽٜ اوت، ثیبٖ ٕ٘ٛؼای وٝ ثف غٛي ٌؿـا٘ی ٚ یب تّٕه ؼ٘یٛی  

زٙب٘سٝ . ایی ٚ ؼـٌیفی ؾٞٙی ٍ٘بٖ ؼاؼٜ ٌؽٜ اوتاـتجبٖ ـٌٚٙی ٔیبٖ ٔبؼی ٌف( 997 )ّٔٙت ثفاٖٚ ٚ وبِؽ٘جفي

                                                           
1
 Murphy, J.A. and Laczniak, G.R 

2
 Schlenker, B.R. and Forsyth, D.R 

3
 Singhapakdi, A. and Vitell, S.J 

4
 Richins, M.L. and Dawson, S 
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غّیّٝ ٔبؼی ٌفایی ؼـ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ وٙص ثبلایی ـا ثفغٛـؼاـ ثبٌؽ، آٖ ـا ثٝ ػٙٛاٖ ٞؽف ؼـ ق٘ؽٌی ثف ٔی 

اٍ٘یكٜ ٞبیی وٝ ٔبؼی (. 994 ـیسیٙك ٚ ـاؼٔیٗ، )ٌكیٙٙؽ ٚ ثٝ ٕٞیٗ اق ؼیٍف ٚخٜٛ ق٘ؽٌی غٛؼ زٍٓ پٌٛی ٔی وٙؽ

وبة ایٗ تّٕه ٞبی ؼ٘یٛی ٞؽایت ٔی وبقؼ، ثٝ ٚویّٝ ی ٘یبقٞبیی ـٕٖٞٙٛ ٔی ٌٛ٘ؽ وٝ ٍ٘بٖ اق ٌفایبٖ ـا ثٝ اوت

 ( . 999 ایىتٕٗ ٚ ٕٞىبـاٖ،)خٕغ آٚـی ثفٚت ٚ خبیٍبٜ اختٕبػی ٔتٕبیك اق ؼیٍفاٖ ؼاـؼ 

 دانش محصول  .5.3

یٟی اوت وٝ ؼـ ضٛقٜ ؼاً٘ ٔطَّٛ ٘مٍی ٟٔٓ ؼـ تجییٗ پمًٚٞ ٞبی ٔفتجٗ ثب ّٔفف وٙٙؽٜ ٚ ثبقاـیبثی ؼاـؼ ٚ ثؽ

ٔی تٛاٖ ؼاً٘ ٔطَّٛ ـا ( 985 )ثفاوبن تؼفیف ثفاوه. ٞبی ٔٙبِؼبتی ٔفتجٗ، ٘مً ایٗ ػبُٔ ؼـ ٘ظف ٌففتٝ ٌٛؼ

 ؼاً٘ ثف ٔجٙبی تدفثٝ -3ؼاً٘ ػیٙی - ؼاً٘ ؾٞٙی یب اؼـان ٌؽٜ - . ؼوتٝ ی ٟٔٓ تمىیٓ ثٙؽی وفؼ  3ثٝ 

ٟٔبـت ٚ - اٌبـٜ ؼاـ٘ؽ وٝ ؼاً٘ ٔطَّٛ ثف ؼٚ ٘ٛع تمىیٓ ٔی ٌٛؼ وٝ ( 987 ) ثب ایٗ ضبَ آِجب ٚ ٞتىیٙىٖٛ

ثتٕٗ ٚ پبـن، )ؼاً٘ ٔطَّٛ ٚیمٌی اوت وٝ ؼـ تٕبْ اثؼبؼ ففایٙؽ تّٕیٓ ٌیفی ٔٛثف اوت، تجطف ثب وبلا - تػُّ 

تف ٚ ثب پیسیؽٜ  ،ّٔفف وٙٙؽٌب٘ی وٝ وٙص ثبلایی اق ٌٙبغت ٘ىجت ثٝ ٔطَّٛ ـا ؼاـ٘ؽ، ثىیبـ ثٟتف(. 980 

ٍٞٙبْ تّٕیٓ ٌیفی، (.  98 ، ٔبـوه ٚ اِٚىٖٛ)ٔؼیبـٞبی تّٕیٓ ٌیفی ثٟتف الؽاْ ثٝ تّٕیٓ ٌیفی ٔی وٙٙؽ

٘ؽ غفیؽ ٘یبق ؼاـ٘ؽ ٚ وبغتبـ ؼاٍ٘ی ٔفتجٗ ثٝ ایٍبٖ ایٗ اخبقٜ آیتلاي ٌٙبغتی وٕتفی ؼـ ـاثٙٝ ثب فف ،زٙیٗ اففاؼی

لبػؽتب زٙیٗ اففاؼی لبؼـ ثٝ پفؼاقي . ثیٍتفی ا٘دبْ ؼٞٙؽـا ٔی ؼٞؽ وٝ ثٝ ٘ٛـ غٛؼوبـ تّٕیٓ ٌیفی ـا ثب ؼلت 

 (. 987 )آِجب ٚ ٞتىیٙىٖٛ)ا٘لاػبت ثیٍتفی ٞىتٙؽ

 کامروایی شخصی .5.4

وبٔفٚایی ٌػّی . اوثف وبلاٞبی غیفاِّی اق ٘ظف ویفیت ثٝ وٙطی اق ویفیت ٍٔبثٝ وبلاٞبی اِّی غٛؼ ٕ٘ی ـوٙؽ

وجت ثٝ ٞٛیت اختٕبػی ٚ ِؿت ثفؼٖ اق زیكٞبی غٛة ؼـ ق٘ؽٌی ـا اٌبـٜ ثٝ ٘یبقٞبیی ؼاـؼ وٝ ضىی تٛاْ ثب ٔٛفمیت ٖ

ٚ ثلاذ . ؼـ تٕبؼ اوت( 993 )ٚ ٕٞىبـاٖ ایٗ ٔجبضث ثب پمًٚٞ ثلاذ(.  00 آً٘ ٚ ٕٞىبـاٖ، )ثٝ ٕٞفاٜ ؼاـؼ 

 ؼیؽٌبٞی ؼـ ـاثٙٝ ثب غٛؼ پیؽا ،ؼ وٝ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ثب ا٘تػبة یه وبلای غیفاِّیٖؼـ تطمیمی اٌبـٜ ؼاـ ٕٞىبـاٖ

ٔی وٙؽ وٝ ٍ٘بٖ اق ٚٔؼیت ٔبِی پبئیٗ تف، اػتٕبؼ ثٝ ٘فه ٚ ٔٛفمیت وٕتف ٚ خبیٍبٜ پبییٗ تف ٘ىجت ثٝ اففاؼی وٝ 

اق ٘فف ؼیٍف ٔجبضث وبٔفٚایی ٌػّی ؼـ . وبلاٞبی غیفاِّی ـا غفیؽاـی ٕ٘ی وٙٙؽ، اق غٛؼ ثفؼاٌت ٔی وٙٙؽ

ثب . وٙٙؽٌبٖ ؼـ ـاثٙٝ ثب وبلاٞبی غیفاِّی ٘ؽاـؼ، تبثیف ٔؼٙبؼاـی ثف ٍ٘في ّٔفف ( 00 )تطمیمبت آً٘ ٚ ٕٞىبـاٖ

ایٗ ضبَ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ وٝ وبلای غیفاِّی ـا غفیؽاـی ٔی وٙٙؽ لبئُ ثٝ ایٗ ٔٛٔٛع ٞىتٙؽ وٝ ویفیت اق ؼـخٝ 

 .ی وٕتفی ثفغٛـؼاـ اوت

 عملکرد محصول  .5.5

اِّی ثٝ ٕٞفاٜ وٙطی اق ـٔبیت ٚ وٛؼٔٙؽی ـا ٘ىجت ثٝ وبلای  ،غفیؽ آٌبٞب٘ٝ ٚ ػٕؽی وبلای غیفاِّی

ثٙبثفایٗ ٔی تٛاٖ ایٗ ٌٛ٘ٝ ففْ وفؼ وٝ ففؼ ؼـ قٔب٘ی الؽاْ ثٝ غفیؽ وبلای (. 988a ٌفٚوٕبٖ ٚ ٌبپیفٚ، )ؼاـؼ

ی وٝ آٌبٞب٘ٝ وبلای اٖآٖ ؼوتٝ اق غفیؽاـ. غیفاِّی ٔی وٙؽ وٝ ـیىه ػّٕىفؼ ؼـن ٌؽٜ ای آٖ پبییٗ ثبٌؽ

                                                           
1
 Alba, J. and Hutchinson, J.W 

2
 Marks, L.J. and Olson, J.C 
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ثیً اق ا٘ىٝ ثٝ ػٕف ثّٙؽ ٔؽت آٖ تٛخٝ ؼاٌتٝ ثبٌٙؽ، تٛخٝ غٛؼ ـا ِفف  ،غیفاِّی ٚ ثؽِی ـا غفیؽاـی ٔی وٙٙؽ

ایٗ ففْ قٔب٘ی لبثُ اـائٝ اوت وٝ وبلاٞبی ثؽِی ٚ (. 989 ثٛي ٕٚٞىبـاٖ، )ٚیمٌی ٞبی ػّٕىفؼی آٖ ٔی وٙٙؽ

٘یك ( ؼیٗوٕجِٛیه یب ٕ٘ب) ثب ایٗ ضبَ تفبٚت ؼـ غّیّٝ ٞبی وبلا. غیفاِّی ثٝ ضؽالُ وبـوفؼ غٛؼ ؼوت پیؽا وٙٙؽ

ٔطّٛلاتی ثب ٚیمٌی ٚ غّیّٝ وٕجِٛیه ثیٍتف ؼـ ؼٚـٜ ی قٔب٘ی وٛتبٜ ٔؽت ٔٛـؼ . تبثیف ثف غفیؽ آٌبٞب٘ٝ اففاؼ ؼاـؼ

ا٘تظبـ ٞىتٙؽ ثٝ ػجبـت ؼیٍف ؼـ ایٗ ؼٚـٜ وٛتبٜ ٔؽت، ثبیؽ وبـوفؼ غٛؼ ـا ثٝ ٕ٘بیً ثٍؿاـ٘ؽ ؼـ ضبِی وٝ وبلاٞبیی 

 .ؼٚـٜ قٔب٘ی ثّٙؽ ٔؽت اوت ثب ٚیمٌی ثّٙؽ ٔؽت ثٝ ؼ٘جبَ وبـوفؼ ؼـ

 عمر مفیذ  .5.6

ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ٍٞٙبْ غفیؽ وبلاٞبی وبـوفؼی، تٛخٝ ٚیمٜ ٚ ثیٍتفی ـا ثٝ ؼٚاْ ٚ لبثُ إ٘یٙبٖ ثٛؼٖ ٔطَّٛ 

ٚیمٌی ٟٔٓ ٚ ٔفتجٗ ـا ؼـ ـاثٙٝ ثب  3( 009 فبٚ ٚ ٕٞىبـاٖ،)ؼـ ایٗ ثطث، (. 983 ٚ ٕٞىبـاٖ،   ٌفیٙجفي)ؼاـ٘ؽ

وبلای غیفاُِ، ؼاٌتٝ ا٘ؽ ٚ ثیبٖ ؼاٌتٙؽ وٝ ؼٚاْ ، ویفیت ٚ ظبٞف فیكیىی ؼـ ٍٞٙبْ غفیؽ غفیؽ وبلای ثؽِی اثفاق 

ؼـ خبیی ؼیٍف ایٗ ّٔٙت اٌبـٜ ؼاـؼ وٝ ؼـ وبلاٞبی غیف اُِ، ظبٞف فیكیىی ٘ىجت ثٝ ؼٚاْ ثّٙؽ . ضبئك إٞیت اوت

اـ وبلای ِٛوه، یه ٍ٘بٖ تدبـی ٚ ثفای ٔثبَ ؼـ ٔٛـؼ ثبق. ٔؽت ٔی تٛا٘ؽ تبثیف ثیٍتفی ثف ٍ٘في غفیؽاـاٖ ثٍؿاـؼ

قیفا ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ثٝ ؼ٘جبَ اـقي . یب ثف٘ؽ تبثیف ثیٍتفی ٘ىجت ثٝ ویفیت تٕٕیٗ ٌؽٜ ثفای ٌػُ غفیؽاـ ؼاـؼ

ثٙبثفایٗ ّٔفف وٙٙؽٌبٖ ثیً اق پیً ثٝ غفیؽ زٙیٗ وبلایی اٍ٘یكٜ پیؽا ٔی . ٘بٌی اق آٖ ٘بْ ٚ ٍ٘بٖ تدبـی ٞىتٙؽ

 (. 989 ، ثٛي ٚ ٕٞىبـاٖ)وٙٙؽ

 قانونمنذی : احترام به قانون 

اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ وٙطی ففؼی اق ٔلاضظبت اغلالی اوت وٝ ففؼ ؼـ آٖ وٙص لبٖ٘ٛ ـا اضتفاْ ٚ ا٘لاػت ٔی 

پمًٚٞ ٞب ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ ٞف زٝ وٙص لبٖ٘ٛ ٔٙؽی اففاؼ ثیٍتف ثبٌؽ، ػلالٝ ی (. 005 ٚاً٘ ٚ ٕٞىبـاٖ، )وٙؽ

ثٝ ػلاٜٚ تطمیمبت ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای . ٚ غفیؽٌبٖ ـا ؼاـ٘ؽوٕتفی ثٝ تّٕه وبلاٞبی غیف اِّی 

 (996 ٚ ٕٞىبـاٖ، 3وفؼَ. )غیف اِّی ثب لبٖ٘ٛ ٔٙؽ ثٛؼٖ ـاثٙٝ ی ٔٙفی ؼاـؼ

ؼـ ایٗ ٔٛـؼ، آٖ ؼوتٝ اق ّٔفف وٙٙؽٌب٘ی وٝ اق اوتب٘ؽاـؼٞبی اغلالی وٕتف ثفغٛـؼاـ ٞىتٙؽ، ٔی تٛاٖ ا٘تظبـ 

ّٔفف (.  00 آً٘ ٚ ٕٞىبـاٖ،.)ٚخؽاٖ وٕتفی ؼـ ٍٞٙبْ غفیؽ وبلای غیف اِّی ؼاٌتٝ ثبٌٙؽؼاٌت وٝ ػؿاة 

وٙٙؽٌبٖ ثب غفیؽ وبلای غیف اِّی ػّٕی خٙبیی ا٘دبْ ٘ؽاؼٜ ا٘ؽ ِیىٗ ؼـ یه تجبؼَ غیف لب٘ٛ٘ی ٍٔبـوت ؼاٌتٝ ا٘ؽ 

 (.996 وفؼَ ٚ ٕٞىبـاٖ،( )غفیؽ ٚ ففٚي وبلاٞبی غیفاِّی)

 جمع گرایی .5.7

. ؼـ ـاثٙٝ ثب ٔفْٟٛ خٕغ ٌفایی ؼـ ثفاثف ففؼٌفایی ا٘دبْ ٌؽٜ اوت( 980 )تی ا٘دبْ ٌؽٜ تٛوٗ ٞبفىتؽ وبـ ٔٙبِؼب

خٕغ ٌفایی ـا ثٝ ػٙٛاٖ ٔتغیفی پیً ثیٗ ؼـ ـاثٙٝ ثب تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای غیف اِّی ؼـ زٙؽیٗ ٔٙبِؼٝ ٔلاضظٝ 

، ع ٌفایب٘ٝ ٔػِّٛب ٔفْٟٛ اٌتفانخٓایٗ ٔٙبِؼٝ ٞب ، تطت ایٗ پیً ففْ ٞىتٙؽ وٝ ایؽئِٛٛلی . ٌؽٜ اوت

 ( 00 ٞبوتؽ،.)غیف اِّی ثٝ ٕٞفاٜ ؼاـؼ وبلای ؼاٌتٗثٝ افكایً قیبؼی ؼـ تٕبیُ 

                                                           
 
 Greenberg,and et al 
 
 Bush and et al 
 
 Cordell,and et al 
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 مصرف خودنمایانه .5.8

ایٗ تئٛـی ثٝ . ؼـ تئٛـی ٘جمٝ ی ـفبٜ تطت ثفـوی لفاـ ٌففت( 899 ) ّٔفف غٛؼٕ٘بیب٘ٝ، ٘ػىتیٗ ثبـ تٛوٗ ٚثّٗ

(  99 ٚ  98 )ٚ ثٝ ٚیمٜ ٔبوٖٛ( 959 )پبوبـؼ. ظبٞفی اففاؼ اٌبـٜ ؼاـؼٌبغُ ٞبی ٚٔؼیتی ٘ظیف پًٌٛ ٚ ٚٔغ 

تلاي ٞبیی ثفای ایؽٜ ٞبی التّبؼی ّٔفف غٛؼٕ٘بیب٘ٝ ا٘دبْ ؼاؼ٘ؽ ٚ ٍ٘بٖ ؼاؼ٘ؽ وٝ اغّت ٔفؼْ وبلاٞبیی ـا ّٔفف 

ف غٛؼ ٕ٘بیب٘ٝ ٕٞب٘ٙؽ آٖ، ّٔف. ٔی وٙٙؽ وٝ وٙطی اق ثبلا ثٛؼٖ ؼـ خبٔؼٝ ـا ٘ىجت ثٝ ؼیٍفاٖ اق آ٘بٖ ٍ٘بٖ ؼٞؽ

ففآیٙؽ اٍ٘یكٌی اوت وٝ ثٝ ٚویّٝ ی آٖ یه ففؼ تلاي ٔی وٙؽ ثب ّٔفف وبلاٞبیی وٝ وٙص ثبلاتف اق خبیٍبٜ 

اففاؼی وٝ تٕبیُ ثٝ خبیٍبٜ (. 999 ، ایىتٕٗ ٚ ٕٞىبـاٖ.)اختٕبػی ٚ تّٛیٝ اختٕبػی ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ ؼاٌتٝ ثبٌؽ

وبلای غیف اِّی ـا ثٝ ػٙٛاٖ خبیٍكیٗ . ی ٘یك ثف غٛـؼاـ ٞىتٙؽؼـ ػیٗ ضبَ اق ؼـآٔؽ ٘بوبف. اختٕبػی ثبلاتف ؼاـ٘ؽ

 (.995 ،3ٚی ٚ ٕٞىبـاٖ)وبلای اِّی ثٝ ایٗ ٔٙظٛـ ؼـ ٘ظف ٔی ٌیف٘ؽ

 نتیجه گیزی  .6

ایٙىٝ . تف اق آٖ ؼلایُ غفیؽ ایٗ وبلا ٞب اوتْٚ ٔٝ. وبلای تمّجی یب غیف اِّی ٔٛٔٛع ٟٔٓ ٚ ضبئك إٞیتی اوت

 .غفیؽ وبلای تمّجی یب غیف اِّی ؼاـ٘ؽغفیؽاـاٖ زٝ ؼلایّی ثفای 

 : ؼوتٝ ػٛأُ ثف تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلای تمّجی ٔٛثف ٞىتٙؽ 4ثب ثفـوی خبٔغ ٚ ٔٙبِت ٌفتٝ ٌؽٜ  ثٝ ٘ٛـ وّی  

آـٔبٖ ٌفایی ٚ : ؼغؽغٝ ٞبی اغلالی ( . اضتفاْ ثٝ لبٖ٘ٛ، خٕغ ٌفایی ٚ ّٔفف غٛؼٕ٘بیب٘ٝ: ػٛأُ اختٕبػی ٌبُٔ( 

 ، ٔطَّٛ ؼاً٘: ٍٔتفی غفیؽ ٞبی ٚیمٌی(4. ٔبؼی ٌفایی ٚ وبٔفٚایی ٌػّی :  ٌػّیتی یٚیمي(3. ٘ىجی ٌفایی

 . ػٕف ٔفیؽ ، ػّٕىفؼ ٚ ـیىه اؼـان ٌؽٜ

پمًٚٞ ٞبی ا٘دبْ ٌؽٜ ٔتغیفٞبی ؼغؽغٝ ٞبی اغلالی ٚ ـیىه اؼـان ٌؽٜ اق إٞیت ثبلاتفی ثفغٛـؼاـ ثٛؼ٘ؽ وٝ  ؼـ

ٟٕٔتفیٗ ٔىئّٝ ؼـ پمًٚٞ ٞبی ا٘دبْ  .٘ىبتی ـا ثفای ٔؽیفاٖ ثبقاـیبثی ؼـ ٔٛـؼ ایٗ ؼٚ ٔتغیف ؼـ قیف آٚـؼٜ ٔی ٌٛؼ

ٔتغیفی ثٝ ا٘ؽاقٜ اغلاق ٕ٘ی تٛا٘ؽ اق ایٗ  ٞیر، ػجبـت ؼیٍفثٝ . ٌففتٝ تبثیف اغلالیبت ثف ّٔفف زٙیٗ وبلاٞبیی اوت

 ػؽْثف ٚخٟٝ پیٍٟٙبؼ ٔی ٌٛؼ ؼـ تجّیغبت ٚ ثبقاـیبثی ٞبی ا٘دبْ ٌؽٜ ثٝ ایٗ ٔٙظٛـ، . تدبـت ٘بوبِٓ خٌّٛیفی وٙؽ

َ ٞبی ایٗ ٔٛاـؼ ـا ٔی تٛاٖ ثب ثٝ ٕ٘بیً ٌؿاٌتٗ اففاؼی وٝ ٌغ. تبویؽ ففاٚا٘ی ٔی ٌٛؼ ،اغلالی فؼُ ا٘دبْ ٌؽٜ

ایٗ ثؽیٗ ٔؼٙبوت وٝ اففاؼ ؼـ ففًٞٙ ٞبی ٔػتّف ثب اغلالیبت . غٛؼ ـا اق ایٗ ٘فیك اق ؼوت ؼاؼٜ ا٘ؽ ثیبٖ ؼاٌت 

ٔٛاخٝ ٞىتٙؽ ٚ ثفای آٖ اضتفاْ ففاٚا٘ی لبئُ ا٘ؽ ٚ زٙب٘سٝ ٘تیدٝ ی وبـ غٛؼ ـا ٍٔبٞؽٜ وٙٙؽ، ٔی تٛاٖ ا٘تظبـ ؼاٌت 

ؼـ پمًٚٞ ٞبی ثىیبـی ـیىه تبثیف . ؼیٍف تٛخٝ ثٝ ـیىه اوتٔىئّٝ  .وٝ آٖ ٞب اق ایٗ ػُٕ ؼوت ثىٍٙؽ

زٙیٗ أفی ـا ٔی تٛاٖ ؼـ ثف٘بٔٝ ٞبی ثبقاـیبثی ٔٛـؼ تٛخٝ لفاـ . َ ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ؼاـؼٔؼٙبؼاـی ثف تٕبی

ٖ ػّٕىفؼ خٙجٝ اَٚ ایٗ اوت وٝ ٍ٘بٖ ؼاؼٜ ٌٛؼ وٝ تجّیغبت ٌفبٞی پیفأٛ( اِف: خٟت ثٝ آٖ تٛخٝ وفؼ 3ؼاؼ ٚ اق 

ٌفوت ٞبی ( ة .ِففب تجّیغ ثٛؼٜ ٚ ففؼ ثبیؽ ثب غفیؽ زٙیٗ وبلایی ـیىه ففاٚا٘ی ـا ٘یك ثپؿیفؼ ،ایٗ زٙیٗ وبلاٞبیی

لیٕت ٌؿاـی ٞبی ٔتٙبوت ثب  تِٛیؽ وٙٙؽٜ ٔی تٛا٘ٙؽ ثب اـائٝ غؽٔت په اق ففٚي ٔٙبوت، ٌبـا٘تی ٞبی فؼبَ ٚ
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ٚ ؼـ ٔمبثُ ـیىه وبلای غیف اِّی ـا وٝ لبػؽتب ؼاـای زٙیٗ ، ـیىه وبلاٞبی غٛؼ ـا پبییٗ ٍ٘بٖ ؼاؼٜ غؽٔبت

ٕٞب٘ب خٙجٝ اختٕبػی آٖ اوت وٝ ؼـ ثؼؽ اختٕبػی ثبیؽ ثب لٛا٘یٗ  ،خٙجٝ ؼیٍف ـیىه( ج .ٔكایبیی ٘یىتٙؽ ثبلا ثف٘ؽ

ی ثبیؽ تّٛیت ٌؽٜ ـیىه تٕبیُ ثٝ غفیؽ وبلاٞبی غیف اِّی ثبلا ـفتٝ ٚ ففؼ ثبیؽ ثؽا٘ؽ وٝ ثب غفیؽ وبلای غیف اُِ

 .ؼوتٝ ٔٛخجبت ٔٛفمیت ٞف زٝ ثیٍتف ٌفوت ٞب ـا ففاٞٓ ٔی آٚـؼ 6تٛخٝ ثٝ ایٗ  .ٔٙتظف ػٛالت وٍٙیٗ لب٘ٛ٘ی ثبٌؽ
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